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Quel intérét 3 contacter mon client si je
n°ai rien de nouveau A luivendre ? «
Vous avez tout 3 y gagner, considére
Michaél Aguilar, consultant commercial.
Plus I'appel apparait désintéressé et
plus son impact se révéle fort. » Le but:
prendre le client 3 contre-pied en se
maontrant attentif 3 sa satisfaction.
Jusqu'au prochain coup de fil, tout du
moins...

Celui ol vous lui proposeraz de venir lui
présenter votre nouvelle gamme.




